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VELKOMMEN

- Velkommen -
I min porfolio finder du felgende projekter:

SUNBORN

Mit personlige fritidsprojekt, hvor jeg upcycler genbrugs-denim.

WES ANDERSON 0G GANNI

To forskellige baeredygtige modekollektioner fra min tid pa VIA Design.

IKEA FAMILY

Et socialt-entreprenuelt projekt med fokus pa ensomhed i Danmark.

UPCREATE

Mit bachelorprojekt, der omhandler
at hjelpe produktdesignere med at designe mere baeredygtige produkter.

Jeg haber, | finder mine projekter interessante.
God lzeselyst!
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INDHOLD

WEEKDAY
MOTIVATION SUNBORN X

WES ANDERSON

GANNI IKEA
X X UPCREATE
SUSTAINABILITY SOCIAL
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KONTAKT ]

NAVN: MARIE PAVLIK
F@DT: 20/07/1995

ADRESSE: STUDSGADE 10A, 2,1
8000 ARHUS C

TELEFON: 53644142

EMAIL:
HELLOMARIEPAVLIK@GMAIL.COM

MIG &

Mit navn er Marie Pavlik, jeg er 24 ar, og brander for design i forbindelse med positiv forandring.

Jeg har en professionsbachelor fra VIA Design. Her har jeg specialiseret mig i fashion-design og
entreprengrskab. Kombinationen har jeg valgt, da jeg mener at bade design og business gar hand i
hand, nar man vil skabe realiserbare produtkter og koncepter.

Da jeg var 10 ar begyndte jeg at tegne modeillustrationer og sy mit eget tgj. Det har jeg siden den-
gang holdt fast i, da det at skabe, er noget jeg altid har haft i mig. Jeg elsker det!

| Isbet af min tid pa designskolen har jeg primaert arbejdet med bzeredygtighed, social entreprengr-
skab og alternative lzeringsformer. Igennem disse projekter har jeg lzert, hvordan man bruger
Design-thinking og Lean startup til at undersgge, empatisere, udvikle og teste koncepter. Jeg har
fundet ud af, at man kan bruge design til at skabe reel forandring for mennesker og kloden i den
virkelige verden. At arbejde med baeredygtigt og socialt design giver mig blod pa tanden.

Netop derfor har jeg skabt mit projekt SUNBORN. Her kan glaade mennesker og holde workshops
som abner folks gjne for at kunne udtrykke sig pa kreativ vis. Jeg har i planerne at lzere mere om
kunst-terapi. Jeg vil hjalpe folk der, hvor ord ikke er tilstraekkelige og hvor underbevidstheden
viser sig frem. Mit mal med SUNBORN er bade at mindske spild af produkter og hjselpe mennesker
igennem kunsten.

Jeg onsker at studere en kadidat pa Kolding Designskole, da jeg gerne vil at udvide min horisont,
bringe nye perspektiver i spil og bidrage med min personlige erfaring.
Sammen, tror jeg, at vi kan skabe positiv forandring for mennesker og kloden.

| mine gjne, har verden har brug for positiv forandring
- og det vil jeg gerne bruge min tid og energi pa!

INTRO



Sunborn er mit personlige baredygtige modekoncept. Essensen i
Sunborn er at genbrugs-denim kommer tilbage i dets produkt-livs-
cyklus ved at fa nyt liv. Jeg maler kunst pa tgjet for igen at give tgjet
nyhedsvaerdi.

Alle styles er malet individuelt med unikke udtryk. Jeg arbejder des-
uden med en forretningmodel, hvor jeg laver "Made to order” styles.
Det vil sige der ikke produceres, inden produktet er kgbt.

Pa denne made mindskes forbruget vaesentligt.




WORKSHOPS

Jeg holder upcycling-workshops pa Godsbanen i Arhus,
hvor folk kan komme og give deres denim nyt liv eller
pa anden vis upcycle deres brugte tgj. Jeg holder bade
private workshops i Arhus,
samt workshops | samarbejde med GRUS Kulturhus i
Horsens.




Qo

AKRYL PA

DENIM

SIDE 3



EHOR WTAIR DERIGN ABGUT CORTACT o h

WWW.SUNBORN.DK

Min mission med Sunborn er at minimere mangden af overskuds-
sprodukter i verden, ved kun at bruge genbrugs-tgj. Mit hab for
fremtiden er nemlig, at vi i modeverden frit kan skabe og nytanke
kreativt, uden at fgle os begraenset og samtidig at mindske vores
CO2-forbrug.
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WES ANDERSON

- Wes Anderson som inspiration for WEEKDAY Kollektion AW 16/17 -

= [Dreamy nostalgia

,Qintl:iu:at-?— symmetry

v» Crafted color sohemas

Denne kollektion for WEEKDAY AW-16/17 er inspireret af
filminstruktgren Wes Anderson. Kollektionen er som selvfgl-
ge produceret i baredygtige materialer, da den fokuserer pa

disse vaerdier.

Wes Andersons film er meget karakteristiske primzert pa
grund af deres kameravinkler, farvepaletter og det overord-
nede visuelle udtryk. De to mest karakteristiske traek er den

varme farvepalette samt brugen af symmetri.
Disse elementer indgar i arets kollektion som en del af de-
sign DNA’en. DNA'en bestar altsa i WEEKDAYs skandinaviske
snit med et synligt twist af Wes Andersons visuelle astetik.
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winin it i

Blume Shirt FRONT
STYLE NR: 53005 N
COLOR: Start White

S5IZE: X5,

. Etheline Jumpsuit

STYLE NR: 56010

COLOR: Towny Brown

SIZE: XS, S, M, L

MATERIAL

100% cotton

MATERTAT. NR: 0205
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IDE-UDVIKLING
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Dette er et udsnit af en baredygtig kollektion for modebrandet
GANNI. Kreationernes funktionalitet samt fleksibilitet ses i form af
den mulige benyttelse i dagligdagen og ved formelle anledninger.
Kollektionen tilgodeser den moderne kvindes dynamiske livsstil og
hendes"rigtige” hverdag.

Kollektionens visuelle sprog og materialer formidler brandets ideo-
logier og vaerdier, som segmentet kan identificere sig med.
Dette ar ser GANNI pa det naturlige og det baeredygtige liv. Kollekti-
onen er inspireret af farver, former og linjer, som findes i naturen.
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LINEUP

Arets inspiration til et baeredygtigt liv appelerer som en trend og
tendens til GANNI-kvinden.

Formalet med denne kollektion er at fa bragt vaerdier om en
bzaeredygtig levevej og fremtid videre til det mainstreame seg-
ment. Habet er at kunne plante tanken om baeredygtighed hos

forbrugeren.
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IKEA Familie er for alle!
Tag med pa vores faellestur til
IKEA! Her spiser vi sammen og

laerer hinanden at kende!
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TKEA

RETHINK FAMILY

Dette projekt er udarbejdet for IKEA. | en tvaerfagliggruppe gentaen-
kes ordet "familie”, og det integreres som et nyt koncept for IKEA.

Hvad og hvem er familie? Skal man have en genetisk relation? Er
hunden en del af familien, og kan en god ven vaere mere familie end
en slaegtning?

Disse sporgsmal fik os til at undersgge nye familiekonstellationer i
Danmark, og gav os endvidere viden om en gget rate af ensomhed.

Ensomhed er storst blandt enlige og specielt i nogle af Danmarks
store boligbloksomrader.

PROCES

Genn > g, > < +Hf->f2->E&~>

R Y, R B ¢ |
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210.000 MENNESKER I DANMARK FALER SIG ENSOMME

AARHUS

|

BRUGERDREVET
DESIGN

Beboerne i boligblokken var med til at idé-generere lgsninger til projektet.
Dette gav en dybere forstaelse for deres behov og synspunkter.
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Malet er at skabe en familizer fglelse blandt enlige i boligblokke med IKEA
som tryg ramme for arrangementet. | det mange enlige ikke ngdvendigvis
har en bil, er det oplagt at arrangere en fallestur for folk i boligblokke til
IKEA. Pa turen kan folk lzere hinanden at kende og spise et billigt maltid
sammen i IKEAs kantine.

Projektet vil forbedre venskabelige relationer i boligblokken samt mindske
ensomhed blandt enlige og zeldre, hvilket er en voksende
samfundsproblematik.
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Upcreate var mit bachelorprojekt for VIA entreprengrskab i decem-
ber 2018. Min problemstilling handlede om, hvordan man kunne
hjalpe sma og mellemstore virksomheder med at designe deres

produkter pa mere baeredygtig vis.

Min research for projektet tager udgangspunkt i “mixed methods”
med fokus pa semi-strukturerede interviews og statistikker. Projek-
tet er ydermere baseret pa metoden "Design thinking” og teorien fra

"Lean Startup” for at udvikle et resultat baseret pa virkelige behov

og feedback fra reelle undersggelser og eksperimenter. Endvidere

dykker projektet ned i "Lifecycle thinking” med fokus pa at re-de-
signe konventionelle produkter om til baeredygtige alternativer.
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Hvordan kan vi gére
det nemmere for
virksomheder at
designe baeredygtige
produkter?

Igennem en lang proces af Design thinking var en af de primaere lzeringer at
baeredygtighed er en utroligt omfattende og kompleks storrelse.
Her var det at kunne afgraense sig en vigtig evne.

Endnu en vigtig indsigt fra interviews med baeredygtighedseksperter var
at evnen til at udvikle baeredygtige produkter kraevede et effektuelt mind-
set. Det vil sige ikke at taenke malorienteret, men der-imod at taenke frem-

tids-muligheder.

PROTOTYPE
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De fire storste udfordringer for de interviewede virksomheder var folgende:

- Problemet er komplekst og det er svaert at tage det forste skridt.
- Baredygtighed har stigma / Skreemmebillede.
- Det tager for lang tid / Fordelene ligger for langt ude i fremtiden.

- Manglende handling / Svaert ved at implementere forandring i praksis.

Ved at interviewe de forskellige sma og mellemstore virksomheder kunne jeg
forsta og empatisere med de problematikker, der udfordrede dem. Ud fra deres
problemstillinger kunne jeg tydeligt se at processen hen imod baeredygtig foran-
dring skulle gores mere simpel og gennemskuelig.

Min Igsning til problemet var at lave en step-by-step guide til produktudvikleren,

der gerne vil skabe bzeredygtig foranding i sin designproces. Guiden inkluderede

tips og pamindelser fra produktdesignets start til slut. Pa denne made kunne de-

signeren overkomme blokaden i at se baeredygtighed som uoverskuelig og svaer
at arbejde med.

Et skridt af gangen er det vigtigste, nar man vil skabe opnaelig og reel forandring.

THERE IS A WAY TO DO IT BETTER
FIND IT

THOMAS EDISON
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